2013年中国会展业统计数据分析报告
亚太会展研究院
国民经济和对外贸易的快速发展，为我国会展业的兴起和健康发展打下了良好基础。会展业已从规模化发展逐步转向专业化、品牌化、国际化。会展业以其强大的关联效应和经济带动作用，已逐渐发展成为促进我国经济和社会发展新的产业亮点。2013年主要特点是；
    一、行业规模持续增长
今年上半年，我们根据商务部2013年有关会展行业数据汇总表中的全国会展业的规模、效益、贡献度三部分的不完全统计，亚太会展研究评估中心定向会展城市数据统计，又比对中国贸促会2014年1月发布的《中国展览经济发展报告（2013）》与中国会展经济研究会2014年4月发布的《2013年中国展览数据统计报告》,亚太会展研究院经过5个多月调研统计，2013年全国共举办展览7851场，比2012年增加0.5%；展出面积为10344万平方米，比2012年增长13.7%；50人以上专业会议76.5万场，比2012年增加5.4%；万人以上节庆活动6.1万场，比2012年减少11.6%；出国境展览面积64.74万平方米，比2012年减少7.2%；提供社会就业岗位1960万人次，比2012年增长0.5%；直接产值3796亿人民币，比2012年增长5.8%，占全国国内生产总值的0.67%，占全国第三产业产值的1.45%，拉动效应3.4万亿人民币，比2012年增长6.3%。
从展会的类型分析，经贸类的占67%，同比2012年增加1%；消费类的22%，同比2012年下降2%；文化及其它展示类的11%，同比2012年增加1%。从组展商分析，国有，集体，股份，联营等占26%，同比2012年下降3%；民营及其他内资企业占30%，同比2012年上升4%；港澳及外商投资企业占5%；行业商（协）会占28%，同比2012年上升2%；政府或事业单位占11%，同比2012年下降3%。
    1. 全国展览场馆现状。


2013年全国共举办展会7851场，涉及展馆316个，可销售面积为910万平方米。从数量上看，山东省展馆34座，居于首位；广东省展馆31座，居于次席；浙江省、江苏省各有23座展馆，列第三。
综合来看，除西藏外的30个省市中，拥有10座以上展馆的省、市14个，合计241座，约占全国展馆总数的76.3%；拥有5座以上展馆的省、市9个，合计61座，约占比为19.3%；拥有2座以上展馆的省、市5个，合计12座，约占比为3.8%；拥有1座展馆的省份2个，合计2座，约占比为0.6%。目前，在建展馆的有9个省市，辽宁、浙江各有三座展馆在建；安徽、山西各有两座在建；上海、河南、江西、四川、西藏自治区各有一座在建。其中，上海、四川两座在建展馆面积较大。
从数量上看，会展城市中，北京、上海和广州分别拥有8座以上展馆，是国内展馆数量最多的城市；济南、杭州、潍坊、重庆、佛山拥有5座及以上展馆，居于第二位；长春、成都、大连、南京、无锡、长沙、哈尔滨、呼和浩特、廊坊、临沂、南宁、宁波、青岛、沈阳、太原、天津等分别拥有3座及以上展馆，居于第三位。另外，还有合肥、昆明、海口、郑州等20多个城市拥有2座展览馆，福州、包头、兰州等60多个城市拥有1座展馆。
从可销售面积上看，广州展馆室内可销售总面积约为156万平方米，约占全国总量的16%，居于首位；山东省展馆室内可销售面积为105万平方米，占全国可销售面积的11%，居于第二位；浙江省展馆室内可销售面积为99万平方米，占全国可销售面积的10.4%，居于第三位；江苏省展馆室内可销售面积为67万平方米，占全国可销售面积的7%，居于第四位；上海可销售总面积约为49.5万平方米，占全国可销售面积的5%，居于第五位；北京可销售总面积约为41万平方米，占全国可销售面积的为4.2%，居于第六位。
据不完全统计，2013年，中国展馆共举办7851场展会，总面积约为10344万平方米。从展会数量上看，南京国际展览中心举办220场，位居全国第一；上海光大会展中心举办164场，位居第二；厦门国际会议展览中心举办133场，位居第三。
从展会总面积看，2013年，中国进出口商品交易会展馆总面积约为649万平方米，位居全国第一；上海新国际博览中心总面积约为583万平方米，位居第二；深圳会展中心总面积约为281万平方米，位居第三。
    2.会议产业稳中有进。
2013年中国会议产业据不完全统计，50人以上专业会议已达76.5万场，比2012年增加5.4%。仅北京市2013年接待会议26.9万场，参会人员达1714.6万人次，其中国际会议7000场，参会人员达68.3万人次。据统计分析，商务会议占65%，社团会议占27%，政府及事业单位会议占8%。2012年中央出台了《关于改进工作作风、密切联系群众的八项规定》，其中规定切实改进会风，精简会议活动，政府及事业单位召开的会议有所减少，特别是节庆活动，2013年举办万人以上节庆活动6.1万场，比2012年下降了11.6%。据统计分析，政府及事业单位会议数量从2012年的11%降到8%。社团会议也下降了两个百分点，商务会议增加了4%。
中国的会议产业不仅是中国会展经济的重要组成部分，也是我们国家对外政治、经济、外交、文化与科技交流的重要窗口，它的社会贡献度不可小视。
    3.出国展览格局调增。
2013年出国展览项目数、参展总面积和参展企业数三项主要指标出现了2009年以来的首次负增长。全国102家组展单位共赴75个国家实施办展计划1422项，比去年下降2.4%；全年净展出总面积64.74万平方米，比去年下降7.2%；参展企业约4.7万家，比去年下降6%。
    2013 年，从我国出国展览项目的地域分布看，欧美仍然是深受企业欢迎的主流市场，但新兴国家市场表现更加活跃。由欧美市场向新兴国家市场转移的业态趋势日益显著。
出展产业结构趋于稳定，较2012 年没有大的变化，部分产业有微调。从项目数上看，全年比重列居前10 位的产业是：机械、纺织及皮革制品、食品和农产品、建筑装饰、能源与矿产、化工、交通运输物流、五金工具、医疗保健、消费品。其中比重较去年有所提高的有：机械、纺织及皮革制品、建筑装饰、交通运输物流、五金工具和消费品。
2013 年，全国组展单位出国举办单独贸易展览会（自办展）共62 个，展出总面积13万多平方米，参展企业7千多家。
特别是浙江省商务厅举办的浙江出口商品（大阪）交易会（以下简称大阪展），规范、务实、低调、实效，注重参展商质量，平均每个展位有效买家达到20位，是广交会有效买家的四倍，真正是中国出展的第一品牌。这个展自2008年创办以来，每年秋季在日本大阪举行，已连续举办六届，由浙江远大国际会展有限公司承办。经过六年的探索和发展，大阪展已成为全国的一个买家多、影响大、成效好的境外自办展品牌，是迄今为止国内单个省份独立在境外举办的规模最大的商品交易会。大阪展作为国际贸易性展会之所以能在短时间内取得如此成绩，一个最主要的原因是主办方从培育品牌展会的理念出发，始终抓住专业买家这一关键点，与日本合作方签订邀请买家奖惩责任书。日本合作方对邀请专业买家十分认真，按照参展企业的产品情况，有针对性的邀请专业买家，达到或超额完成商定的专业买家数，平均每届有近7000名左右的专业买家参观，平均每摊位20人左右，这是一个相当高的国际贸易展会专业买家比，企业参展效果一年比一年好。同样，主办方也十分重视对参展企业的筛选，有针对性地选择适合日本市场的产品前往参展，努力使买卖双方达成有效对接。
    二、市场化发展加快 
展览业作为一个主要为企业搭建交易和信息技术交流平台的现代服务业，既不属于“公共产品”的范畴，也不属于关系国计民生和国家安全的领域，展览业进行彻底的市场化改革，符合国家改革开放的总体战略，是大势所趋。另一方面，伴随着中国加入世贸组织，以及近年来展览业对外开放进程的加快，外资展览业涌入国内展览市场的速度会不断加快。如果中国会展业不加快市场化改革进程，不提高民族展览企业的管理水平和国际竞争力，必将陷入全军覆没的“产业危机”。
中国目前现有的展会大多为经济贸易类展会。据统计，2013年，经贸类展会总面积为9206万平方米，占中国全国展会总面积的89%；全国10万平方米以上的大型展会已超过90多个；信息产业、文化产业、服务业等新型行业展会数量增多，其中服务业展览会总面积已超过1000多万平方米，约占全国展览总面积的11%。截至目前，中国内地获得国际展览业协会（UFI）认证的国际性专业化展览会已达到58个，位居世界第四。
中国展览业市场化发展，就是要发扬求真务实的精神，探寻展览业发展规律，按市场规律办事，从以行政导向为主转向以市场导向为主，增强展览业自我约束、自我发展的能力。一是加强对展览业发展规律的研究，结合中国的具体国情，把握中国展览业在新时期的发展方向，为推动展览业市场化发展提供理论指导。二是遵循市场经济发展规律，健全展览市场体系，完善展览市场运行规则，创造优胜劣汰的市场机制和公平竞争的环境。三是进一步发挥市场在展览资源配置中的作用，根据市场规则办事，使市场这只“看不见的手”在推动展览业发展中发挥更大作用。四是进一步发挥行业协会在展览业发展中的协调、规范和促进作用，推动地方、行业展览业协会的建设，增强行业协会的影响力和协调能力。五是加快展览业投融资体系建设，加大对展览业的资金投入，优化展览业资本结构。
    三、专业展发展有序推进
我国的展会主题正由综合化趋于专业化，办展主体和办展方式也趋于专业化。 
    1.展会主题由综合化趋于专业化。在过去相当长一段时期，我国会展追求的都是综合化，强调大而全，结果造成展会特色不鲜明、规模普遍小、吸引力不强。未来的行业性专业展会将会更有生命力。近年来，我国展览专业化程度不断提升，专业性展览会数量不断攀升，协会、企业办展以专业展为主，政府主导型展会也向专业化发展。在十五期间新增展览会项目中，专业性展览会占比重将逐年走高。 
    2.展览分工专业化。计划经济体制下，展览从业人员没有明确分工，多种职能集于一身，同一批人既是展览组织者，又是展览管理者，也是展览项目的实施者，从展品征集到展品运输、展品布置直至为参展者提供吃住行服务等均由同一批人承担，展览业缺乏科学的社会专业化分工协作，必然效率低下。未来展览业必须形成专业化分工协作的局面，会展配套服务公司的经营范围将进一步专业分工细化，展览评估、展览咨询、展览设计装潢都是颇有前途的行业。 
3.展览从业人员专业化。我国目前展览从业人员很多是半路出家，未来会展从业人员必须接受正规的会展教育培训，整体素质大大提高，特别是管理人员、项目经理的业务素质，需要有很高的工作热情、最好的服务精神、宽阔的思路、敏锐的洞察力、超前的预见性以及熟练的外语，熟悉现代国际展览业务，更多地参与国际竞争与合作。从业人员的总体知识水平就是展览业管理水平的体现。 
4.观众向专业化方向发展。组织观众工作将变得更加重要，高质量的观众对一个展览会的成功与否将起到关键作用。未来大多数专业展会观众为专业界的决策人士、贸易人员及科技人员等。
总体来看，虽然2013年全球经济复苏缓慢，中国经济面临下行压力，但令人欣慰的是，在政府的大力扶持以及全体展览业同仁的不懈努力下，中国展览业在本年度交出了一份不错的答卷。2014年，随着展览业政策的不断完善、行业协会的稳步发展以及展览业国际化进程的有序推进，中国展览业必将得到更好的发展。
